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M u ndO ru ra l I Espaco de produg¢ao de alimentos

agricola, pecuaria, florestal

Espaco multifuncional
*ambientais e territoriais
*Valor simbdlico
*Reserva de qualidade ambiental
*Heranca social e cultural
complementar



novas funcoes das areas rurais | ramosreal (1995)

eequilibrio territorial

*equilibrio ecologico

*producao de paisagem de qualidade
*producao de recursos

*usos agrarios nao alimentares

*suporte de actividades de lazer e de
recreio



Desenvolvimento local

Processo em que existe um protagonismo
dos actores locais, na formulacao de
estratégias, na tomada de decisoes
economicas e na sua implementacao



Gerador de valor e de emprego
Sistema complexo e diversificado
Versatil, transversal

Oportunidade estratégica que combina
recursos endogenos e exogenos que
correctamente estruturados permitem a
sustentabilidade das regides



*Perfil do turista e expectativas

*Servico qualidade

*\Viagens unicas

*Diversidade e complementaridade de servicos
*Tendéncia do mercado

ecrescente segmentacao e diversificacao

*T. natureza, rural, cultural, gastrondmico, de,
enoturismo, desportivo ou de saude aventura,
ecoturismo, geoturismo.







— Os territorios que apostam no turismo
como motor de desenvolvimento

*recursos especificos singulares para o turista
mais exigente.

*Alojamentos diferenciados
*Gastronomia regional
*Animacao ambiental, desportiva e cultural

eLigacao a conceitos saude e bem estar e
proximidade a natureza e com pessoas



*Papel dos empreendedores individuais:
perfil, motivacao e actuacao

*Papel das redes e da gestao integrada do
produto turistico global

*A experiencia integral do turismo em meio
rural e de natureza vivida pelo turista



Potencialidades dos territorios:

*paisagens atraentes, areas ambientais
protegidas,

*monumentalidade e tipicidade do patrimonio
cultural,

fama dos produtos alimentares e da
gastronomia tradicional,

*hospitalidade e tradicoes, usos e costumes
gue definem o perfil das suas gentes









Constrangimentos e paradoxos do turismo rural.
*Ordenamento do territorio vs turismo
*Negocio vs ocio

*idosos vs memoria

*Turismo de know-how vs ciéncia

*Papel da mulher?

*A quem pertencem os territorios?



Objectivo global:

Fazer com que as areas rurais com potencial
turistico sejam atraentes para turistas nacionais e
estrangeiros, e que oferecam excelentes condicoes
para viver, trabalhar, recreio e turismo, enfatizando
a sua beleza natural unica, o seu patrimonio
natural, material, as suas gentes e as actividades
do campo para promover o desenvolvimento
local.




Objectivo comum | promover destinos turisticos

(Produto; ambiente; servicos; promocao;
distribuicao e venda)

ecompetitividade
equalidade
diversidade
*singularidade
eprofissionalismo









Enoturismo




Objectivos especificos
*Alojamento (varias tipologias | classificacao)

*Actividades (sazonalidade, percursos e
experiencias , eventos)

*Projectos (preparacao, planeamento,
programa de accao, implementacao,
monitorizacao, .....preparacao &&

*Gestao (obter valor para proteger o lugar e
gerar riqueza IOcaI) mix de alojamento, actividades | pacotas )



*enddgeno

|ldentificar as singularidades de cada local
*Tradicao vs inovacao
empreendedorismo

*Novos recursos | produtos (silvestres, PAM,
ervas, frutos &)

*Novas actividades (geocashes, T cientificoe T
educacional &)

*Escala | coesao territorial | redes | facilitacao
de cooperacao (Living Lab | Slow — food)



Parcerias

Parcerias Estratégicas / Rede de Apoio Local

*Camaras Municipais e Juntas de Freguesia
= Assoc, Desenvolvimento Local

“rCaixas de Crédito Agricola Mituo

“Centos de Emprego & Centros Regionais Sequranca Social
“Associagdes Empresarials, comerciais, etc

zIncubadoras & parques tecnolégicos

Parcerias transnacionais
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YV GLOBAL.LINK 1 GATEWAY TO ENTERPRISE
GLOCAL (Portugal) <+ GLOCAL (Portugal)
CREATE (Inglaterra) CREATE+ (Inglaterra)
LUMEN (Espanha) GO! Unlimited (Alemanha)
RESEAUX PLUS (Franga) Wirtualny Inkubator (Poldnia)
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D criar o seu’?

local

empresas locals
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Fines de sémana micologicos en Turismo Rural

¢, En qué consistia el paquete?

-2 noches de A+D en una de las
casas de turismo rural

- Curso de iniciacién a la
micologia

- Comida campestre
Precio adulto: 100 €
Precio nifios: 40 €
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National Geographic Maps Division —
GeotourismMapGuides, Adventure Maps and
other lines
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To Increase Demand
Begin with a strategy

Strategy is the creation of a
unique and valuable position,
involving a different set of
activities.







