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Aldeias do Xisto: um destino com alma 



Aldeias do Xisto 

Paisagem cultural, evolutiva e viva.  

Primeiro anfitrião de qualquer destino. 



	

Uma visão territorialmente diferenciada para o Mundo 
Rural 

+ Liderança na abordagem à baixa densidade 



O TERRITÓRIO E A MARCA 

Referência regional territorial 

e sectorial  



Um estado de espírito. 



Social 
Chamar novos atores para o território que 

participem no desenvolvimento económico 

e humano através 

de práticas contemporâneas integradas no 

contexto local. 

Produto 
Criar novos bens e serviços significantes da 

identidade local e valorizá-los junto de 

públicos e mercados exigentes e com 

capacidade aquisitiva. 

Estratégica 
Posicionar as Aldeias do Xisto  

como marca dinâmica e contemporânea, 

coerente com os pressupostos 

da sustentabilidade ambiental, económica e 

social para promover 

o bem-estar pessoal e coletivo. 

3 vertentes fundamentais de atuação das Aldeias do Xisto 



Um olhar atento e curioso 

pode descobrir em cada lugar 

o potencial da nossa cultura, criando 

oportunidades 

para gerar uma nova 

economia rural. 





+ COMUNICAÇÃO MARCA +  

CRIAR IMAGINÁRIOS 

A IMAGEM 

REFLETE UMA CULTURA, 

UMA IDENTIDADE. 

 

OS CONTEÚDOS  

RELACIONAM-SE 

COM AS PESSOAS  

E DESAFIAM 

A SUA PERCEPÇÃO. 
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EUNIQUE 2015  
International Fair for Applied Arts and Design 

Karlsruhe, Germany 









+ Qualificação TERRITÓRIO +  







+ Ativação PRODUTO +  

CRIAR IMAGINÁRIOS 

A IMAGEM 

REFLETE UMA CULTURA, 

UMA IDENTIDADE. 

 

OS CONTEÚDOS  

RELACIONAM-SE 

COM AS PESSOAS  

E DESAFIAM 

A SUA PERCEPÇÃO. 



+  Bookinxisto 

• Agregador multiproduto 

• Ativação comercial 

• Mercado global (5 idiomas) 

• Usabilidade e segurança  



+ Crescimento e notoriedade 
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- 85 mil 

Evolução do tráfego digital mensal no período de 1 de janeiro a 31 de agosto, por ano, desde 2014 
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- 130 mil  

Evolução do tráfego digital anual no período de 1 de janeiro a 31 de 
agosto, desde 2014 

2% x 3 noites x 120€ =  1 M€ 



Ações em curso e a realizar 

• Plano de Comunicação [Turismo de Portugal > TCP > AX] 
 

• Criação de Linha de Apoio à Tesouraria 1,5 M€ e reforço de 2 M€ 
no VALORIZAR  [Turismo de Portugal] 
 

• Candidatura VALORIZAR Aldeias 3.0 em consórcio com regime 
condominial [ADXTUR + Municípios + Aldeias piloto] 
 

• Execução e reprogramação do PROVERE RAX 2020 [ADXTUR] 
 

• Outras 
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www.aldeiasdoxisto.pt 

ADXTUR - Agência para o Desenvolvimento 
Turístico das Aldeias do Xisto 


